
アニメ聖地巡礼ツーリズムに
よる地域活性化の提案



背景

• 現在、日本においては、地方分権や市町村合併の進展等により、市町村の役

割が拡大している。その一方で、厳しい地方財政や、少子高齢化の進展等の地

域課題も存在する。そのため、これまで行政が中心的・先導的役割を担うことが

主であった地域づくり活動は、これまで以上に多様な民間主体の発意・活動を

重視した自助努力による地域づくりが求められている。

• 一方、観光が地域活性化の役割が果たされように、無視できない一助にしてい

ると言われる。現在、情報社会の発展に伴い、観光の形態も変わりつつある。

特に、インターネット上のコミュニティで、映画、テレビドラマ、小説、マンガ、ゲー

ム等同じような趣味、関心によって、共同志向を持つ人々の自主的な観光行動

は、新たな観光形態として注目される。



課題

• アニメというようなコンテンツを活用し、地域の魅力発信におけるアニメの影

響力や、広く共感を結びあう人に伝える仕掛けの構築を自治体が行える新

しい地域振興策として提案したいと思う。



アニメツーリズムとは

• アニメツーリズムあるいはアニメ聖地巡礼はコンテンツツーリズムの一種類であ

る。地域に関わるコンテンツ（映画、テレビドラマ、小説、マンガ、ゲーム等）を活

用して、観光と関連産業の振興を図ることを意図したツーリズムというものとい

える。

• アニメツーリズムの根拠は、地域にコンテンツを通して醸成された地域の固有

の雰囲気・イメージ」としての「物語性」「テーマ性」を付加し、その物語性を観光

資源として活用することである。



アニメツーリズムの魅力―人吉市を事例に



アニメ世界中の地域景色



アニメファンから地域ファンになる観光客



ファンとしての観光客が人吉の旅館でのコメント



日本人にとっては意外な「聖地」場所が1位



「夏目友人帳」に関するクチコミ



効果

• アニメという物語の世界も、世界中の人々の心を揺さぶり、その舞台となった地

を訪ねてみたい、その地の文化や暮らしに触れてみたいと行った、広がりをもっ

た観光の契機を提供している。一見、映画やＴＶドラマのロケ地訪問と似た現象

とも見られるかもしれないが、アニメ聖地訪問はさらにファンが思い入れをもって

その地を知りたい、あるいはその思いを共有する世界中の人々と物語と旅行と

の感想や体験の交換、良かったスポットや民宿情報などの伝達など、観光情報

発信にとっては重要なメッセージが大量に行き交っている。このような観光者自

身が観光を作り上げていく新しいタイプの観光振興策のひとつとして、アニメ

ツーリズムあるいはアニメ聖地巡礼による地域活性化の可能性を提言する。



•ご清聴ありがとうございます


